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Fundo Europeu
de Desenvolvimento Regional

Designacao do projeto | Arquitetura & Design Nacional pelo Mundo

Codigo do projeto | LISBOA-02-0752-FEDER-043391

Objetivo principal | Reforcar a competitividade das pequenas e médias empresas
Regiao de intervencao | Lisboa

Entidade beneficiaria | APCM, ARQUITECTOS ASSOCIADOS LDA

Data da aprovacao | 2019-06-18

Data de inicio | 2019-06-20

Data de conclusao | 2022-06-01

Custo total elegivel | 210.405,21€

Apoio financeiro da Uniao Europeia | FEDER - 84.162,08€

Objetivos, atividades e resultados esperados

Projeto apoiado e financiado pela Unidao Europeia, através do Fundo Europeu de
Desenvolvimento Regional, no ambito do Sistema de Incentivos Internacionalizagcdo das
PME.

A empresa APCM, ARQUITECTOS ASSOCIADQOS, LDA., baseia a sua atividade na
prestacdo de servicos de arquitetura, planeamento urbanistico, design grafico e de
interiores, prestacao de servicos de decoragao de interiores, atividades deacabamento,
remodelacdo, restauro em edificios, incluindo instalagdo elétrica, canalizacdo e
climatizacdo e consultoria nas mesmas areas. Promove tambémo comércio de artigos
relacionados com decoragao, mobiliario para o lar, hotelaria e escritorio e presta servigos
de consultoria, orientacao e assisténcia operacional as empresas.

A empresa teve um percurso ascendente, consolidando-se como prestadora deum
servico de qualidade, aproveitando parcerias adquiridasao longo dotempo parapromover
um servigo diferenciador da restante concorréncia.

Tendo em conta a sua estratégia a médio e longo prazo, a empresa apresentouum
projeto ao Sl Internacionalizagcdo das PME, no ambito do programa Portugal 2020, com o
objetivo de reforgar as suas competéncias e promover o seu hegdcio, com o objetivo de
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spacemakers

apoiar a sua estratégia de internacionalizacdo, promovendo internacionalmente aempresa
e 0s servicos que presta, apostando em investimentos que aumentem a sua
competitividade e eficiéncia, através de um plano de investimento pensado e orientado
para os mercados externos, no decorrer dos préoximos 24 meses.

Para tal, a empresa ira realizar um conjunto de agcdées em mercados, onde pretende
iniciar o seu processo de internacionalizagdo, deforma adar a conhecer 0s seus servicos,
com o objetivo de captar novos clientes.

Estes mercados sdo: Alemanha, Espanha, Franca, Italia, Reino Unido e Brasil.

A estratégia de promocao nestes mercados assenta num conjunto de acdes,
designadamente como: elaboracao de plano de marketing, estudo de mercadoe plano
comunicagao, concecao de materiais promocionais, de exposi¢gao e videos promocionais,
realizacdo de campanhas de marketing digital e publicidade em meios, agbes de
prospec¢ao, workshops promocionais e participacado em feiras, contratagcdo de um quadro
técnico qualificado e aquisicdo de servigos especializados, para certificagdo das contas da
empresa, no &mbito do projeto de investimento apresentado.

Com a realizacao deste projeto, a empresa pretende focar-se numa estratégia de
internacionalizacdo das suas ferramentas institucionais, no sentido de maximizar o valor
intrinseco dos seus servicos e tornar-se uma marca de referéncia no setor onde atua,
perante os mercados-alvo.




